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Popis

V ramci projektu Vizualni strategie mésta Zdar nad Sazavou zaZadalo mésto méstskou &ast Brno-
Stfed o poskytnuti licence k dokumentu vydanému touto instituci — brnénského manualu dobré
praxe. Na zakladné poskytnuté licence, textl a grafickych dat vytvofil odbor SKSM dokument
odpovidajici podminkdm Zdaru nad Sazavou — Manual dobré praxe reklamy a oznadovani
provozoven ve Zdafe nad Sazavou.

Tento material bude slouZit pfedevsim jako pomoc pro firmy a podnikatele, ktefi cht&ji zménit nebo
zalozit novou vizualni strategii svého podnikani. Zaroven bude material zavaznym pro zadatele
v dotaCnim programu Podpora oznaCovani provozoven a obchodnich domi. Manual bude
distribuovan zdarma v tisténé i online podobé.

Pdvodni manual je spoleénym dilem Sirokého okruhu odbornikG z oblasti pamatkové péce,
ochrany architektonicky cennych staveb, grafik(, odbornikd na marketing atd.
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Uvod

Podnikani ve vefejném prostoru mésta ma sva pravidla, jejichz podstatnou soucasti je vizudlni prezentace,
prostiednictvim které se obchodnici snazi ndvstévniky mésta zaujmout. Kvalitné zpracovana vizualni
komunikace a oznaceni provozen vetné outdoorové reklamy dotvafi pfirozeny genius loci. Ten se dnes bohuzel
ztraci pod vrstvami zmatenych a agresivnich reklam, které se nechvalné oznacuji za vizualni smog. Nekvalitni

oznaceni provozoven bez respektu k urbanistickému a architektonickému razu poskozuje nejen genia loci, ale
také obchodniky. Nekoncep¢ni design firemniho oznaceni se z dlouhodobého hlediska ekonomicky nevyplaci.

Manudl byl vytvofen na zakladé Manualu dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven Méstské ¢asti Brno-
Stied, ktery vznikl pod patrondtem méstské ¢asti Brno-stied za spolutcasti Odboru pamatkové péce Magistratu
mésta Brna (dale jen Odbor pamatkové péce), izemniho odborného pracovisté Narodniho pamatkového
Ustavu v Brné a Kancelare architekta mésta Brna. Je vysledkem mezioborovych setkani a odbornych diskusi.

Cilem manualu je nastavit jednotna a v praxi velmi variabilni pravidla designu pro oznacovani provozoven

a outdoorovou reklamu ve Zdare nad Sazavou. Viem zucastnénym - obchodniklm, majiteldm
nemovitosti, provozovateldm outdoorové reklamy a ufaddm — ma predevsim pomahat a slouzit.

Usnadnéni Inspirace Ochrana

Cilem je Zadatellm maximalné usnadnit a urychlit Manudl ma byt také inspira¢nim zdrojem pro Ochranu architektonického dédictvi a kultivaci
cely proces spojeny se startem provozoven — od efektivni tvorbu vizudlni prezentace provozoven. méstského verejného prostoru je treba protnout
vyjedndvani na Ufadech, pres tipy na vyrobu Obsahuje zasady uspésné komunikace, s komercnimi zajmy obchodnikd. Manudl se

az po praktické nadvody na realizaci. Manudl praktické ndvody, ukazky a tipy vhodného snazi ochranit obé slozky — jak architektonickou,
obsahuje konkrétni pozadavky mésta Zdar nad designového feSeni a argumenty pro fakt, ze tak komer¢ni, pfi maximalnim zachovani
Sazavou pro udélovani financnich prostiedki investice do kvalitniho designu se vyplaci. tvrci svobody designéri i provozovateld.

v ramci dota¢niho programu Podpora
oznacovani provozoven a obchodnich domu.
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Plathost manualu

Manudl dobré praxe reklamy a oznacovani
provozoven je platny pro celé Gzemi mésta Zdar
nad Sazavou véetné mistnich ¢asti. Manual je
predevsim radcem pro viechny podnikatele

a provozovatele reklamy ve mésté.

Myslenkou manualu je pomoci podnikatelim

a firmam zachovat architektonicky raz celého
meésta, ale zaroven zachovat funkcnost jejich
provozoven. Casto se stava, ze obchodnik ve
snaze zaujmout zakaznika zajde pfilis daleko a
tim pak trpi vzhled mésta i jeho podnikani. Rady
a tipy jsou podlozené zkusenosti odbornik, ktefi
[éta pracovali na tom, jak sjednotit rdz mésta a
potiebu podnikatelt zaujmout zakaznika.

Pro firmy a podnikatele, ktefi si chtéji zazadat o
podporu mésta v dota¢nim programu Podpora
oznacovani provozoven a obchodnich domd,
je-li pro letosni rok vyhlasen, jsou pravidla
Manudlu dobré praxe reklamy

a oznacovani provozoven zavazna.

Ackoli je manudl zavazny pouze pro zadatele
o dotaci na podporu oznacovani provozoven
a obchodnich dom{, véfime, ze mze byt
inspirativnim dokumentem pro dalsi firmy

a podnikatele na Gzemi naseho mésta.

V tomto sméru mize byt manudl vniman jako
oteviena platforma s univerzalni platnosti.

Dokument ve formatu PDF je urc¢eny k volnému
Sifeni elektronicky a je online ke stazeni na
manual.zdarns.cz.
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Odkaz minulosti

Nedilnou soucasti architektury 20. stoleti bylo
architektonické a vytvarné reSeni komercnich
prostor. Hluboko do 19. stoleti pfedstavovalo
komer¢ni vyzdobu prFivésené znameni (v pfipadé
Zdaru napt. Bozi oko, Cerveny rak, Cerny orel,

Zlaty orel. Zlaty lev nebo Zlaté slunce), firma nad
vchodem (cedule), reklama na vratech a vystavené
zbozi u vchodu. V pribéhu 19. stoleti vzrostl

pocet domU s obchodem. Ve vétsiné pfipadl ho
prozrazoval vybudovany novy vstup, na jehoz
dvefich byvala komer¢ni sdéleni a reklama. Na
konci 19. stoleti se objevovaly skute¢né prvni
obchodni vyklady ze dfeva a skla. Mezi né patfily
¢p. 63 (nyni Iékarna, tehdy obchod u Stern(i) nebo
&p. 292 (nyni CEDOK, tehdy obchod u Mixd). Od
pocatku 20. stoleti téchto vykladu pfibylo nejen na
namésti, ale také v Dolni nebo Horni ulici. V té dobé
probéhla na namésti fada prestaveb, kdy mnohé

1) Obchod u Mix(, konec 19. stoleti
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domy dostaly secesni podobu. Jeho soucasti byly
samoziejmé i obchodni vyklady. Vétsiné téchto
domd vtiskl tvar tehdejsi stavitel Josef Krelina.
Obchodni vitriny byly dilem zdejsich truhlard a
sklenaf (Adolf Liml, Jan Sustr, Roman Levy aj.)

Mezivalecné obdobi je bezesporu vyvrcholenim
vyvoje komeréni architektury. Komeréni zéna

se podstatné rozsifila do ulic Dolni, Horni,
Jungmannova, Veselska a predevsim Nadrazni,
ktera svym charakterem méla byt prodlouzenim
namésti. Byly otevieny nové obchody a ty stavajici
byly pfestavény a rozsiteny. U fady novostaveb
jsou projektovany obchody s vylohou. Bohuzel
po odchodu Josefa Kieliny zmizel jednotny styl
novostaveb a nové vystavéné domy se od sebe
dost lidily. Prolinaly se tu styly historizujici, secese
i moderna. Nadrazni ulice tehdy vypadala hodné

/5 5 7 s
2) Obchod s kolonidlnim a lahudkovym
zbozim u Laznic¢ku ¢. p. 147

zubaté. Mezi staviteli vynikli Jan Masek, Ferdinand
Kubalek, Jan Havlas nebo Vaclav Hynek. Rozsifil

se pocet truhlarh a sklendrd, ktefi mohli vyrobit
vykladni skfif na miru zakaznika. Mezi né patfili
beze sporu Adolf Liml, Karel Koloc, Jan Sustr, Rudolf
Kvapil, Jaroslav Kubik, Roman Levy a jeho syn

Jan Levy, Karel Pohanka nebo Leopold Krystof. V
Zamku Zdéte podobné sluzby mohli poskytovat
Frantiek Roucka a Vaclav Svoma. Nejvétsi plochy
vyloh zaujimala Obcanska zélozna na namésti ¢p.
68 (nyni Moneta Bank), u Bosner{ na namésti ¢p. 69,
blok tfi dom{ na severni strané namésti (cukrarna,
prodejna odévi a holi¢stvi, nyni CSOB) nebo diim

u Sternt (nyni Iékarna na namésti ¢p. 63), jehoz
fasada dostala funkcionalistickou podobu. Oproti
jinym (také vétsim) méstdm nedoslo k vystavbé
vétsich obchodnich dom. Vylohy plné zbozi byly
hlavnim ldkadlem do obchod. Vedle nich se u

3) Vykladni skiiné domU u Bosner(i a Obcanské zalozny ¢. p. 68




nékterych domu objevovaly reklamni napisy na
fasadach, napt. u obchodu a klempifstvi u hornich
Slerk( na namésti (nyni zbofeno, horni parkovisté)
nebo u malifstvi u Uchytil( na Libusiné (nyni
zboteno), kde byla firma nakreslena na stité domu.

Nova éra se zacala psat po r. 1948. Zhruba vice
nez 20 let byly pouzivany staré vylohy, které
postupné zchatraly a musely byt vyménény.
Velkou zménou byla asanace v 70. letech 20.
stoleti, kdy vétsina malebnych obchod(l zmizela
v suti zbotenych domu. Budovy, které preckaly
tuto radikaIni dobu, si neuchovaly ptvodni vylohy,
které byly postupné vyménény.V soucasné
dobé je z&asti pivodni styl vyloh zachovan na
starych budovach namésti (zdpadni strana)

a na nékterych domech Havli¢ckova namésti.

Na Nadrazni ulici byly téméf viechny vylohy

4) Byvaly prichod z ndmésti Republiky za
Starou radnici, dnes ddim ¢. p. 32

vyménény. Zajimavym projektem éry socializmu
byla vyzdoba obchod( na Brodské ulici ve Zdére
nad Sazavou 3 (Stalingrad). Byly tu uplatnény
pllkruhové lunety s reliéfem zobrazujicim osoby
a specificky druh zbozi (pecivo, mlécné vyroby,
masné vyrobky nebo ovoce a zeleninu). Toto dilo
pochazi z 2. poloviny 50. let. BohuZzel po prestavbach
a zatepleni v prvnim deceniu 21. stoleti vétsina
téchto dél zanikla. Zajimava byla architektonicka
feSeni lékarny a posty na téze ulici, které viak

o Cast plvodnosti pfisly po zatepleni budov.

Pro novostavby i Upravy historickych staveb byl
typicky cit pro situaci, projevujici se vyvazenou
mirou velkorysosti a pokory. Vysoka uroven
provedeni vychazela z jednoty architektonického
a stavebniho navrhu exteriéru v souladu s
vizualni komunikaci a interiérem obchodd.

Cilem bylo lakat zdkaznika do obchodu, ktery
mél pusobit Utulné a privétivé. Zachovani ¢i
obnova plvodnich vyloh by méla byt dlilezitou
vyzvou. Historickd zastavba Nadrazni ulice a
namésti lemuje cestu navstévnikd mésta. Z toho
dlvodu je dlilezité vénovat vétsi pozornost
vybranym objektdm Nadrazni ulice, zapadni
strany namésti Republiky a Havlickova namésti.
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Jak pouzivat manual

Manudl tvofi dvé ¢asti — design provozovny a outdoorova reklama. Dozvite se, jak nejucinnéji postupovat — od
vyjedndvani na Uradech az po realizaci oznaceni. Najdete zde praktické informace tykajici se designu a Uspésné
komunikace s ohledem na nosice, zpUsoby jejich umisténi, materidlové a technologické feseni. Nedilnou
soucasti jsou také ukazky dobrych a $patnych piiklad(i. Cast dobrych pfiklad je ptimo ze Zd4ru.

V Uvodu kazdé ¢asti najdete rozcestnik, ktery jednoduse ukazuje r(izné typy nosicd a pomaha k rychlejsi orientaci v manualu.
Vénujte pozornost modrym strankam, které podrobné popisuji, jak a kde jednotlivé typy nosic¢t konzultovat a schvalovat.

LEKARNA PIPETA

1. éast Design provozovny 2. ¢ast Outdoorova reklama

se vénuje veskeré venkovni propagaci, kterd se vyskytuje je zamérena na nosice, které se vyskytuji mimo provozovnu, jako jsou napt.
v misté, kde probiha prodej nebo sluzba. Jedna se o design billboardy, citylight vitriny, bannery na méstském mobiliafi apod.
firemniho napisu, polepu, vyvésniho stitu, 4¢ka apod.
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Vysvetlivky

Pozitivni

Oznaceni pro optimalni feseni.

Pokud pljdete touto cestou, vyhnete
se problémm na Ufadech a pfipadnym
zdrzenim.

Negativni

Oznaceni pro nezadouci feseni.
Témto pfistupu se radéji vynéte.

Zkraceny slovnicek pojma

Konzultant Konzultant z méstského ufadu pro vyklad manudlu v pfipadé zadosti o dotaci.

Méstsky architekt Méstsky architekt dava zavazné stanovisko pro potieby dota¢niho porogramu.

Parter Architektonicky vymezend ¢ast domu v ptizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Vykladec Konstrukce se sklenénou vyplni, ktera je bud predsazena pred otvory parteru (pfedsazeny vykladec) nebo do néj vsazena (okenni vykladec).
Vyloha Prostor za sklem vykladce, vétsinou uréeny k obchodni prezentaci.

Plastické clenéni fasady | Prvky fasady, které urcuji rytmus clenéni navrzeny architektem. Mize jit napf. o bohaté stukové dekorace i jednoduché geometrické linie.
Rezana grafika Oznaceni grafiky ze samostatnych jednotlivych ¢asti, které netvoii jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyrezany napis ¢i ikonu.

Kompletni slovni¢ek pojm{ najdete na str. 90

MANUAL DOBRE PRAXE | 9
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1.CAST
Design
provozovny

Tato ¢ast zahrnuje veskerou reklamu, ktera
se vyskytuje v misté, kde probihd prodej nebo
poskytovani sluzby. Jedna se o firemni oznaceni na

fasadé, polepy vyloh, vystrée a dal3i podobné nosice.

Pro rychlejsi orientaci v typech reklamnich nosic
vyuzijte ilustraci na nasledujici strané.
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DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

/

VYSTRCE FIREMNI
(str. 40) NAPISY
(str. 22)
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OBCHOD
LEKARNA PIPETA
POLEPY ACKA VITRINY ZAHRADKY
(str. 49) (str. 66) A NABIDKOVE A MARKYZY
TABULE (str. 62)
(str. 56)



DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

KIOSEK OBCHODN| DUM

OBCHODNIi DUM

[

IEdil

OZNACENI KIOSKU OZNACENi OBCHODNiICH DOMU
(str. 75) (str.81)
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DESIGN PROVOZOVNY
JAKPOSTUPOVAT

O
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1. Navrh

Nechte designéra nebo architekta vypracovat
navrh nosice dle dopruceni na nasledujicich
stranach. V pripadé Zadosti o dotaci jsou
nasledujici doporuceni manualu zédvazna.

3. Zadost o dotaci

Na zakladé schvaleni v rdmci konzultace, zdvazného
stanoviska méstského architekta a pfipadného
souhlasu stavebniho ufadu, vypracujte a zaslete
zadost o dotaci k pfislusnému organu.

2. Konzultace
a povoleni

Konzultujte ndvrh elektronicky u pfislusného
subjektu. Postup se rdzni dle typu a velikosti nosice.
Instrukce najdete na modrych strankdch manudlu.
Zkonzultované navrhy pak nechte schvalit méstskym
architektem a podle potieby stavebnim Gfadem.

4.Vyroba

Schvalené navrhy zadejte do vyroby

a nainstalujte podle dohodnutého postupu.
Nenechavejte vyrobit neschvalené nosice, doslo
by ke zbyte¢nym vydajum a zdrzenim.



Jak zacit

Dfive nez se podivame na jednotlivé nosice, zodpovézte si nékolik obecnych otazek tykajicich se
designu a komunikacni strategie. Otazky by Vam mély pomoci si ujasnit vase potfeby a komunikaci
jako celek. Cim vic otazek vyfesite hned na za¢atku, tim vic ¢asu a penéz uetfite a v neposledni
fadé také zvysite pravdépodobny Uspéch vaseho podniku, potazmo vasi znacky.

Design

Ma diim, ve kterém chcete mit provozovnu,
jednotny koncept pro oznacovani véech subjektii?

Optimalni a férova cesta je vyresit s majitelem
nemovitosti jednotny zplsob oznacovani viech
provozoven. Jediné tak ziskaji vSichni obchodnici
pro prezentaci svoji provozovny rovnou pfilezitost
a v dusledku pak budou vsichni dobfe viditelni.

Jak bude vase znacka pusobit?

Oznaceni provozovny a interiér by mél vytvorit
bud'jeden nebo vice specialistl v Uzké spolupraci.

To vam zajisti, Ze bude vase znacka a vizudlni styl
kompaktni a nezaménitelny. Reseni vedkerych potieb
najednou je také nejekonomictéjsi. Nechte si vytvorit
komplexni vizudlni styl, podle kterého si vas zakaznici
zapamatuji jak v online prostredi, tak na provozovné.

Specialistu na znacky a vizudlni styl hledejte
mezi grafickymi designéry. Jednotny navrh
interiéru vcetné venkovniho oznaceni
zafidi architekt nebo designér.

Nezapomerite na umisténi povinného oznaceni
provozovny (viz str. 24).

Jaky je charakter fasady domu a charakter
obchodniho parteru?

Casto byvaji odlisné. Zjistéte si proto, jaka je kulturni

a historicka hodnota domu. Poslete architektovi

nebo designérovi fotografickou dokumentaci celé
fasady a umisténi domu v rdmci ulice. Jediné tak muize
vzniknout design vasi prezentace, ktery dobfe vynikne
v dané lokalité.

Jak budete komunikovat slevy, nabidky a menu?

Kvalitni koncepcni design vam vyfesi spoustu starosti
najednou hned na zacatku a vse pak bude fungovat

i v budoucnu. Nechte si navrhnout jednotny vizualni
styl, ktery bude naplfovat viechny vase potreby

a bude se s nim dobfe zachazet.

DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Strategie

Oznaceni provozovny nemd obsahnout veskery
marketing podnikani, jeho funkce je pfedevsim
orientacni, ne propagacni. Nema fikat, co vse se
nabizi, ale jen informovat o tom, Zze provozovna
existuje a jaké je jeji zaméreni. Pro sdéleni ostatniho
budete potfebovat komunika¢ni strategii.
Nasledujici otazky by vam mély pomoci si ujasnit
potieby a ocekdvani pfi budovani vasi znacky.

Existuje ve mésté podobna provozovna?

Pokud ano, jak funguje? Co presné nabizi?
Pokud neexistuje, zjistéte pro¢. Nenakupuji
uzivatelé produkty nebo sluzby spise online?
Nekomunikuje vase pfima konkurence
predevsim v online prostredi?

Koho chcete oslovit? Kdo u vas bude nakupovat?

Snazit se byt pro,vsechny” nikdy neni tak uc¢inné
jako presné zacileni na konkrétni skupinu lidi.
Cilovou skupinu si mizete definovat podle véku,
pfijmu, pohlavi nebo zajmu a zpisobu mysleni.
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Co je nového nebo unikatniho na
Vasem produktu nebo sluzbé?

Pokud nevite, co je na Vasi nabidce unikatni,
pfipravujete se o nejucinné;jsi zbran v boji

s konkurenci. Dejte dohromady hlavni benefity toho,

co nabizite, a komunikujte je na prvnim misté. To
je zaklad Vasi budouci znacky a celého podnikani.

Co nabidnete jako nadstandard?

Co nabidnete zédkazniklim nového nebo jiného?
Pro¢ by k Vam méli lidé chodit? Pro¢ by Vas méli
doporucovat? | v pfipadé, ze otevirate prvni
provozovnu svého druhu ve mésté, neni jisté,
jestli se konkurence zanedlouho neobjevi. Proto
je uz na pocatku dobré si ujasnit, jak se odlisite.

Jak budete resit, kdyz k Vam prvni

mésic nikdo nepfijde?

Budete utracet za dalsi cedule? Nepfijdete tim

o silu své znacky a divéryhodnost? Nové cedule
neposili ic¢innost Vasi znacky. Zvazte jiny pfistup.
Rozmyslete si peclivé co, kde a jak komunikovat.
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Jak budete odménovat casté navstévniky?
Vyplati se Vam vérnostni systém? Za jakych
podminek bude pro zdkaznika mozné
vstoupit do vérnostniho klubu? Co bude
odména? Bude ho to skute¢né motivovat?

Vyuzijete internetové socialni sité?

Ktera socialni sit je pro Vas vhodna? Kazda

ma jiné publikum. Komunikace nebo reklama
online mUze prilakat lidi, ktefi by do lokality

s Vasi provozovnou jinak nepfisli.

Konzultace
a povoleni

Navrhy vzdy konzultujte pfedem

u pfislusnych subjektl a vyridte si povoleni.
Instrukce jsou uvedeny na nésledujicich
modrych strandch manualu. Pribéznymi
konzultacemi se vyhnete nepfijemnostem
s neschvalenim jiz hotového nosice.

Je vase reklamni zafizeni umisténo na vefejném
prostranstvi nebo na pozemni komunikaci?

V pfipadé takzvanych acek, kterd se umistuji
napfiklad na chodniky, je nutné mit souhlas

mésta v podobé zaboru vefejného prostranstvi.

Spada Vase reklamni zafizeni/stavba pod
zvlastni predpisy stavebniho zakona?

Stavebni zdkon rozliduje tfi typy reklmanich zafizeni/
staveb podle jejich velikosti. Zjistéte si plochu,
kterou bude zabirat vase reklamni zafizeni/stavba

a jaky zpisobem bude v prostoru umisténa.



Kvalitni
designér

Rozpoznat a vybrat kvalitniho designéra je klicové
a velmi obtizné. Existuje vSak nékolik zasad, kterymi
je dobré se pfi vybéru fidit. Nasledujci body Vam
mohou pomoci rozpoznat kvalitniho tvirce.

Schopného designéra nedefinuji obrazky,
ale zpGsob mysleni a pfistup k navrhovani.
Ridte se proto spi$ konkrétnimi
doporucenimi a jeho pfistupem, nez tim,

jak se Vam jeho prace,libi” na pohled.

Kvalitni tviirce se vzdy zajima, k ¢emu
jsou vystupy, které déla.

Napfiiklad jak funguji v rdmci komunikace,
co je obsahem sdéleni, pro koho je sdéleni
urcené, jak rychle ma byt ¢itelné apod.

Zajima se také o provedeni vystupu.
At uz jde o tisk, umisténi na fasadé, barevnost
fasady, lokalitu objektu a podobné.

Neplni vSechna pfani.

To znamena, Ze nebude slepé nasledovat
jakékoli pokyny. Optimalni je, kdyZ designér
sestavi zadani spolu s Vami s ohledem

na své zkusenosti a Vase potieby.

Neumi vsechno.

Design interiéru, graficky design, ilustrace nebo
web design jsou velmi odlisné obory naro¢né
na Uroven specializace. Kvalitni tvirce vzdy zna
své meze a nebude tvrdit, Ze ovlada vsechno.
Pokud si nejste jisti, co pfesné potiebujete,
zkudeny designér by Vas mél byt schopen
nasmérovat k adekvatnimu odbornikovi.

Pfemysli nad svym navrhem a je
schopen hledat rizna feseni.

Pokud hledate design, ktery bude fungovat
dlouhodobé a usetii Vam penize v budoucnu,

pocitejte s delSim procesem schvalovani a vyvojem.

Neni mozné ocekavat, Ze budete mit napf.

kvalitni vizudlni styl hotovy za tyden. Optimalni je

DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

dlouhodoba spolupréce, protoze se ¢asto béhem
vyvoje projektu objevuji nové problémy, které je

tfeba koncepcné fesit. Tim spis je dobré vybrat
opravdu kvalitniho designéra hned na zacatku.

Pokud se bojite investice, nepozadujte skici
nebo praci na zkousku zdarma, ale vyberte
mensi vystup, kterym spolupraci otestujete.
Cenu za praci vzdy dohodnéte predem, stejné
jako hodnotu pfipadnych prirazek kvali
neocekavanému zvyseni ndro¢nosti prace.
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DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

Pravidlo 3 sekund Vyuzijte okoli

Kolemjdouci nema ¢as se o Vasi provozovnu tak zajimat, musite Design Vasi provozovny nebude ve vzduchoprézdnu, na vysledném
ho zaujmout jednoduchou a jasnou prezentaci b&€hem prvnich tfi efektu se vzdy podepisuje i okoli. Dim, ve kterém Vase provozovna
sekund. Nepouzivejte pfilis mnoho napist a drzte se zasady méné je sidli, je soucasti kulturni hodnoty mésta, nechte navrhnout

vice. Vyberte pouze nejdulezitéjsi informace a nechte je vyniknout. znaceni provozovny v souladu s jeho charakterem a podpofrte tim
Jednoducha a ndpadita prezentace je zdklad Uspéchu Vasi provozovny. osobité kouzlo lokality. Nejlepsim fesenim je jednotné znaceni
Pouzivejte co nejméné nosicy, aby se sdéleni zbyte¢né neopakovala. provozoven v rdmci jednoho domu. Oznaceni provozoven patii

do pfizemi neboli obchodniho parteru, nikoli do vyssich pater.

Poznejte kvalitniho tvirce Sunty hraji proti Vam

Schopny designér nebo architekt nebude mit problém navrhnout Pokud Vadm provozovna nevydélavd, dal3i cedule je jen zéplata na
originalni prezentaci na miru s respektem k tomuto manudlu potapéjici se lodi, nic se tim nevyresi. Nechte si navrhnout udrzitelné
a pravnim predpistim. Proto volte profesionala, ktery problémy a koncep¢ni feseni. Nedomyslena a nekvalitni feseni dlouhodobé
dokaze resit a ne zveli¢ovat. Vyhnete se tak nepfijemnostem nefunguji a casem budou vyzadovat dalsi investice, napf. do dalsich
pfi schvalovani ndvrh( u pamatkara a pfipadnym postihim. nosicy, a to se Vam ve vysledku prodrazi. Investujte na zac¢atku do
Mezi schopnosti kvalitniho tviirce patfi také navrhovat koncep¢niho ndvrhu a material(, které se rychle neopotiebuiji.

individudlni fe3eni s ohledem na Vase prostredky a potieby.
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Cistota je grunt

Nezapominejte na pravidelné cisténi vylohy, vystrée i vyvésniho
Stitu, aby provozovna vzdy ldkala k navstévé a budila pozitivni
dojem v ocich zdkaznika. Zanedband vyloha je navic pfitazlivéjsi
pro vandaly - prostor nebudi dojem, Zze o néj nékdo pecuje.

Prezentujte nonstop

Vyloha umoziuje pfirozené osvétleni a navozuje pfijemnou
atmosféru v interiéru. Neblokujte ji ploSnymi polepy ani
cedulkami. Pokud potfebujete pouzit bezpecnostni miiz,
pouzijte typ mfize, skrze kterou bude vidét. Provozovna, kterd
nema v noci zcela zakrytou vylohu, mdze zdkazniky zaujmout
i mimo svou oteviraci dobu a motivovat k pozdéjsi navstéve.

DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

Ton svétla je zasadni

Pfi vybéru osvétleni je dilezitd nejen Uspornost, ale také barevny tén
osvétleni. Jde hlavné o ucinek osvétleni, ne pouze o vybér designu
svitidla. Optimalni je nechat si vypracovat svételny névrh od svételného
designéra, ktery Vam poradi, jak mlzete pracovat s emocemi
zakaznikU. Napfiklad chladna bila barevnost vétsinou evokuje

luxus, teplejsi Zluta zase evokuje domov a pratelskou atmosféru.

Zapojte vsechny smysly

Respekt k lokalité neznamend uniformitu. Existuje celd

fada Uspésnych provozoven, které si ziskaly zékazniky i bez
klasického firemniho napisu. Je dulezité premyslet nad
zdkaznikem, jeho potfebami a zaZitkem z ndvstévy provozovny.
MUzZete pracovat s vlni i hapticky zajimavymi materidly.
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DESIGN PROVOZOVNY
POZITIVNIi PRIKLADY Z BRNA A ZD
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Spravedlivy prostor

Brno, Masarykova ulice

Optimalni a férova cesta je vyresit s majitelem
nemovitosti jednotny zplsob oznaceni vsech
provozoven. Jediné tak ziskaji vSichni obchodnici
pro prezentaci svoji provozovny rovnou pfilezitost,
a v dasledku pak budou vsichni dobfe viditelni.
Nikdo nema o ceduli vic ani ji nema vétsi nez ostatni.
Energii pak m{iZzete vénovat ladéni detaill a aranzi
vyloh. Pro kolemjdouci je pak fe3eni maximalné
prehledné a jasné. Kazdy dim by mél mit sv(j
parter fedeny jinak, adekvatné na miru k podobé
fasady. Ve vysledku tim kazdy diim ziska zpét svou
osobitost a podpofi jedine¢né kouzlo mista.
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Bezobaiovy prodej
potravin a drogerie

& 0 NZ
na vdhu bezobalu bezodpadu

» ol e

Levny neznamena
buransky

Zdér n. S., Bezobalovy obchod, Dolni ulice

Oznaceni obchodu zamétujiciho se na prodej
potravin a drogerie bez obalu se nese v podobném
duchu jako cely obchod. Jednoduché a levna
fezand grafika na vyloze obchodu. Obchod zérover
laka na pfijemny interiér opét v duchu ¢im méné
tim |épe. Promysleny design i pismo umoziiuje
oznacovani produktd ru¢né psanymi stitky.

Chytra komunikace

Zd4r n. S., Kavarna Kafi¢ko, Havlickovo ndmésti

Kavarna nema klasickou vystr¢ s oznacenim
provozovny, ale chytfe vyuziva rohu domu,
aby nalakala kolemjdouci z blizkého
frekventovaného chodniku. Napis na bo¢ni
sténé cti svym umisténim architekturu domu.



labyring,

r ry
Jasny plan
Brno, Café Atlas, kavarna, Zerotinovo ndmésti

V této neoblibené budové se vystiidalo bez Uspéchu
nékolik provozovatell. Nakonec pfisel podnikatel

s jasnym planem. Nechal vytvofit unikatni interiér

a naucil lidi, aby si prostor oblibili. Rozhodné k tomu
nepotieboval cedule ani vyrazné polepy.
Oznaceni je jen ve formé malého polepu z fezané
grafiky, ktery z ulice skoro neni vidét.

TR
1] Ddoio

Realitp; Centrum

ey

Fungujici systém

Zd4ar n. S., Okno nemocitosti, realitni
kancelar, Nadrazni ulice

Priklad toho, Ze cestovni kancelaf nemusi

mit vylohu ledabyle polepenou A4 papiry

s nabidkami nemovitosti. Zavésny systém

v interiéru je pfehledny a umoznuje jednoduchou
vyménu nabidky. Podobné koncepcné fesend
prezentace pomoci A4 formatu je Gsporna

a rychla na vyrobu pfimo v prodejné. To

zajisti, ze systém muze dlouhodobé fungovat

a podporovat jednotny vizualni styl celé firmy.

DESIGN PROVOZOVNY
POZITIVNIi PRIKLADY Z BRNA A ZDARU

)4 y ’ ” v
Cmarani neni potreba
Brno, GO PHO, asijské bistro, Béhounska ulice
Bistro, které funguje bez vylohy popsané polednim
menu, ackem se slevami apod. Diky zasadé méné

je vice, kvalitni kuchyni a dobré adrese nema
podnikatel problém najit vérné zakazniky.
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DESIGN PROVOZOVNY
POZITIVNi PRIKLADY Z BRNA A ZDARU

Prirozena prezentace

P Cafe, ndmésti Republiky

Pekafstvi a kavarna na namésti Republiky s velmi
jednoduchym oznacenim. Jednoduchd samostatné
fezand pismena v parteru domu poplatna decentni
architekture. Podnik sazi na kvalitu, kterou si
zdkaznici doporuci, proto nemd zapotrebi ldkat
nahodné kolemjdouci na vyrazna oznaceni.
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Originalni koncept
tahne

Brno, Super panda cirkus, bar, Husova ulice

Bar bez vyvésniho stitu a jakéhokoli oznaceni.
Jeding, ¢eho si kolemjdouci viimne, je barevny
zavés. Podnik je presto hodné oblibeny —
nabidl velmi vysokou Uroven produktd i sluzeb
a vybudoval si vérnou komunitu a velmi dobré
renomé jak v tuzemsku, tak v zahranici.

BRNENSKE
PGDZEMI

JUND

Zazitek na prvnim
misté
Brno, Bistro Soul, bistro, Jezuitska

Bistro, které jako jedno z prvnich ve mésté
predstavilo novy pohled na podobny typ podniku
doposud spojovany pfedevsim s nezdravou

a nekvalitni stravou. Podnik nema zadnou vystr¢,
firemni napis tvofi pouze drobny polep. Jde o dalsi
priklad, kdy se provozovatel rozhodl zkrotit vizualni
prezentaci ve prospéch kvalitniho zazitku z navstévy.



DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

N

Firemni napisy
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DESIGN PROVOZOVNY

FIREMNI NAPISY - KONZULTACE A DOTACE
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KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozméry, materidlové reseni,
fotografii budovy, na které bude vystr¢ umisténa nebo vizualizaci)

dle manualu a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Prvni
konzultace mizete ziskat na méstkém uradé.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz

STANOVISKO ARCHITEKTA

Po konzultaci zaslete navrh méstskému architektovi. Po ziskani
kladného stanoviska od architekta pokracujte podle dalSiho bodu.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz

POSKYTNUTI DOTACE

Na nové oznaceni vasi provozovny mUzete zazadat o finan¢ni podporu
v programu Podpora oznacovani provozoven a obchodnich domu:

- v maximalni vysi 10000 K¢ s 20% spoluucasti

- pokud vlastnite nebo si pronajimate provozovnu na Uzemi mésta

(v pfipadé prondjmu se souhlasem majitele)

Pro snadné a rychlé vyrizeni dotace je nutné pred Zadosti podstoupit
dva predchozi kroky.
Zé&dost o dotaci naleznete na www.zdarns.cz. Vyplnénou a se viemi
prilohami zaslete na kontaktni email.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz




DESIGN PROVOZOVNY

PFIREMNIi NAPISY - KONZULTACE A DOTACE

Nezapomeiite

— Podle zdkona o zivnostenském podnikani musi byt provozovna trvale a zvendi viditelné
oznacena obchodni firmou nebo ndzvem nebo jménem a pfijmenim podnikatele a jeho
identifika¢nim ¢&islem osoby (ICO).

— Provozovna urcena pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotrebitelim musi
byt trvale a zvenci viditeIné oznacena také jménem a pfijmenim osoby odpovédné za
¢innost provozovny, s vyjimkou automatd, prodejni nebo provozni dobou uré¢enou pro
styk se spotrebiteli, nejedna-li se o mobilni provozovnu nebo automat, kategorii a tfidou
u ubytovaciho zafizeni poskytujiciho prechodné ubytovani.

— Mobilni provozovna a automat musi byt dale oznaceny Udajem o sidle nebo adrese, na které je
umisténa organizacni slozka zahrani¢ni osoby.

— Tyto informace je vhodné umistit jako profesionalné vytvorené oznaceni — nejlépe jako polep
z fezané grafiky na plochu dvefi nebo vykladce (viz podkapitola POLEP na str. 49). Oznaceni
provozovny dle zakona o Zivnostenském podnikani neni firemnim oznacenim, tak jak jej
pojima tento manual.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

[EIEEIEED

KNIHKUPECTVI MOL OBUV BEZRUC BANKA

/g

[ El' Eljl

Sjednoceni v ramci jednoho domu

— Provozovny by v ramci jednoho objektu mély mit jednotnou designovou @ — Nejednotnd prezentace provozoven poskozuje
Q koncepci firemniho oznaceni. obchodniky, zékazniky a také architektonicky kontext.
— Pozadujte po svém pronajimateli, aby prezentaci provozoven v celém — Nekoncep¢ni firemni oznaceni a pfemira zbytecnych
domé koncepcné sjednotil. Doda to respekt architekture a trvale podpofi informaci zpUsobuje vizudlni chaos, v dusledku pak
osobité kouzlo mista. neni nikdo vidét a kolemjdouci je zmaten.

— Jednotna velikost, umisténi a materidlové provedeni napist slouzi k lepsi
orientaci pro zdkazniky a zarucuje férovy prostor k prezentaci vsech
provozoven. Nejjistéjsi je umistit pozadavky a jednotny design pfimo
do najemnich smluv nebo dodatki.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

BUFET
TRI VE PRI

BUFET TRI VE PRI

BUFET TRI VE PRI

Jasné sdéleni bez opakovani

— Jedna provozovna by méla mit jeden firemni ndpis nebo jednu
kolmou vystré (vice viz pokyny pro VYSTRCE na str. 40).
— V pfipadé, Ze jde o provozovnu, ktera zabira narozi, je obvykle mozné

umistit firemni ndpis z obou stran, na kazdé strané objektu pouze jednou.

— Na podporu jasného a viditelného sdéleni se fidime zdsadou méné
je vice. Zaméfte se na jednu véc, kterd skute¢né zaujme pozornost.
Napis je také vyraznéjsi, kdyz ma kolem sebe prostor.

@ — Napisy zbyte¢né neopakujte a neumistujte soucasné

nad vykladec, na sklo vykladce, na fasadu a pod fimsu
zakoncujici pfizemi objektu. Vice o ¢lenéni pfizemni ¢asti

fasady (parteru) pojednava sekce UMISTENI na str. XX.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

s v c (s e Tel. ¢. 123 456 789
S e @C S 16[0 nle E-mail:sekac@levne.cz
4 A SLEVA MAME | BOTY
MAME MOC RADI TEXTIL PRODEJ OBLECENI

Sekdc Sidonie

Orientace na prvnim misteé

Q — Napis ma obsahovat pouze nezbytné a pro orientaci uzite¢né informace 8 — Veskeré orientacné nepodstatné informace (kontaktni Udaje, upfesnéni
jako nazev provozovny, pfipadné specifikaci jejiho zaméreni. sortimentu na podporu prodej apod.) nepatfi na pozici firemniho napisu. Tyto
— Pokud zvolite pfili$ netradi¢ni ndzev, budete muset navic komunikovat informace je treba sdélit jinak a jinde, protoze oslabuji podstatu hlavniho
i zaméfeni provozovny a zbytecné tak roztfistite komunikaci na vice sdéleni a vytvéreji informacni chaos.
sdéleni. Zvazte také, zda je vhodné zde pouzivat i logo, nebo si vystacite — Pokud budete prezentovat mnoho informaci, kolemjdouci velmi
jen s ndpisem s obecnym zamérenim provozovny. pravdépodobné nestihne zaregistrovat ani jednu. Pro upoutani pozornosti

volte tedy pouze jedno zdsadni sdéleni.
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Q GALANTERIE
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Pracujte s barvou

Pracujte s barvou fasady objektu, dosahnete
tak pfirozeného a osobitého vyznéni.Vhodné
je pouzivani tmavych barevnych tén0 vici
svétlému podkladu faséddy a naopak. Pokud
zvolite pro prezentaci celé provozovny jednu i
dvé barvy, docilite tim jednotného vizuélniho
jazyka a provozovna bude vyraznéjsi.

/]
Galanterie

©  (alanteri

Galanterie

Nedeformujte pismo

Nikdy nedeformujte pismo, ani do tvaru cedule
nebo podkladu. Jakékoli deformace u pisma
zhorsuje ¢itelnost ndpisu a znevazuje praci
typografa, ktery pismo navrhoval. Pro rlizné
typy napisl existuje velmi Siroka paleta pisem
specialné navrzenych napf. pro Uzky prostor.

DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

D>

Galanterie
Otevreno
NIZKE CENY
EXKLUZIVNI
zbozi

Budte citelni

Nepouzivejte vice nez dva druhy pisma,
zahlceni dal$imi typy je vzdy na ukor
citelnosti a srozumitelnosti prezentace. Také
je dobré nechat od okraje cedule ¢i podkladu
dostatecny prostor, ktery ucini napis citelné;si
a vyraznéjsi v kontextu dalsich népisQ,

barev a svétel sousednich provozoven.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENI

[EIEEIEEEEEEEEEI]

Vrchnina pisovy pas Plocha pod fimsou vhodna pro pfipadné umisténi firemniho napisu

7k

Poutec
Sklo vylohy

V Brné se nejcastéji vyskytuji tyto dva typy obchodnich parterl (pfizemni ¢ast domu).
Pro kazdy z nich je optimalni jiné umisténi a material firemniho népisu. Vzdy zalezi na
konkrétni podobé a ¢lenénifasady. Nechte si poradit od svého designéra ¢i architekta.

A) predsazeny vykladec B) okenni vykladec

— Predsazeny vykladec poznéte tak, Ze z ulice neméte pfistup pfimo ke zdi, — Okenni vykladec definuji mala ¢i velka okna a dvefe, které jsou oddéleny zdi domu.
protoze je pred ni umisténa sklenéna plocha vykladce. Soucasti predsazené — Parter s okennim vykladcem mize mit rizné podoby - bud'plasticky dekor (napf.
plochy byva vchod do provozovny a vedle néj prostor pro prezentaci zbozi. bosaz, jak ukazuje ilustrace) nebo hladkou zed. Od dalsiho patra je oddélen fimsou

— Tento vykladec byva navic rozdélen na vrchni ndpisovy pds a poutec, jak zakoncujici parter, misty také plochou vhodnou pro umisténi firemniho napisu pod
ukazuje ilustrace. zminénou fimsou.
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Prezentace vzdy na miru

Q — Optimalni je napis z jednotlivych pismen. Re3eni vzdy pFizptsobte
architektonickému ¢lenéni fasady. Architektonicky ndvrh mnohdy poc¢ita
s mistem pro napis, takze umisténi byva jednodussi.
— Pokud budete mit kvalitni prezentaci na miru konkrétnimu mistu, vytvofi se
koherentni vizudlni celek, ktery kolemjdouciho z dalky zaujme.

DESIGN PROVOZOVNY

FIREMNI NAPISY - UMISTENI - A)PRADSAZENY VYKLADEC

— Firemni $tit by nemél zakryvat architektonické prvky fasady.
— Navrhujte ndpis na miru Vasemu parteru, nepouzivejte univerzalni typy ceduli,
které by mohly byt kdekoli a nést jakékoli sdéleni. Obvykle jsou levné, ale

méneé trvanlivé.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENI - A) PREDSAZENY VYKLADEC

LIMO PIVODA

Vyuziti podoby parteru

Q — Firemni ndpis se umistuje také na poutec nebo vodorovné architektonické e — Nepouzivejte cedule z laciného materidlu. Pfedsazené vykladce byvaji
prvky. llustrace ukazuje jedno z mnoha feseni, pro inspiraci se podivejte na provedené z kvalitnich materidld, vyuzijte styl parteru ve sv{ij prospéch.
nasleduijici strany. — Nesnazte se zakryt drazsi material levnéjsim, jde o nesmysiné feSeni. Navazte

na historické kofeny domu a Vase prezentace ziska vyssi hodnotu.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENI - B) OKENN{ VYKLADEC

LIMO PIVODA

Respekt k plastickému c¢lenéni

Q — Pro lepsi zviditelnéni ndpisu pracujte s barvou fasady a barevnym kontrastem. @ — Neumistujte népis bez ohledu na plastické ¢lenéni fasady.
— Optimalni je napis z jednotlivych pismen, ktera vyniknou, pokud maji — Nezavésujte néapis z jednotlivych pismen tak, aby zasahoval do ramu
okolo dostatek prazdného mista. vyplné oken, oslabi to jeho citelnost.
— Napisy je obvykle vhodné umistovat pod fimsu zakoncujici parter.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENI - B) OKENNI VYKLADEC

LIMO
\ PIVODA \ 7/

LiMO LlMO
PIVODA PIVODA

[—]
[ —]
| |

Vyuziti napisového pole

Q — Népis mUzete umistit také do napisového pole vykladce. e — Napisové pole vykladce nikdy nezakryvejte celé — ani ceduli ani polepem.
— Napis se doporucuje neopakovat, jedno sdéleni ziska vétsi pozornost. — Neblokujte okno ceduli, deformujete tim vzhled oken, vykladct i celého domu.
— Navrzené provedeni je jednou z mnoha moznosti, podivejte se na ukazky na — Nikdy napisem nebo ceduli nezakryvejte ¢asti oken nebo plasticky dekor
nasledujici strané. fasady, zhor3uje se tim citelnost sdéleni.

— Nemnozte népisy. Pro lepsi Citelnost a viditelnost si vyberte vzdy jen jedno
umisténi, bud pod fimsu zakoncujici parter nebo do napisového pole.

34 | MANUAL DOBRE PRAXE



DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - STYLY A MATERIALY - A) PREDSAZENY VYKLADEC

K oA

——

OEni(ﬂ:ta

Napis z jednotlivych pismen (napf. plexisklo, Napis z jednotlivych pismen (napf. plexisklo, Dalsi priklad napisu z jednotlivych pismen
sklo nebo kov) na sklenéném podkladu. sklo nebo kov) uvnitt vykladce. (napf plexisklo, sklo nebo kov) uvnitf vykladce.

Napis z jednotlivych pismen (napf. plexisklo, Polep z fezané grafiky zevniti sklenéné plochy Napis z jednotlivych pismen (napf. plexisklo,
sklo nebo kov) na vodorovnych (napt. jednotlivych pismen nebo symboll sklo, kov) nad vstupni ¢asti vykladce.
architektonickych prvcich. v decentni barevnosti). Vice na str. 49.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - STYLY A MATERIALY - B) OKENN{ VYKLADEC

artint

TNICTVI ¢ KLENOTY

Profesiondlné provedeny pismomalifsky napis
na fasadé.

Napis z jednotlivych pismen ve
vyhrazeném napisovém pésu pod fimsou
zakoncujici parter (napf. kvalitni plast).

0 Népis formou reliéfu v omitce fasady. Q Decentni polep (jednotliva pismena Napis v napisovém poli vykladce (napf.
nebo symboly) z fezané grafiky z vnitini plast, plexisklo, sklo nebo kov).
strany napisového pole. Lze vyuzit i polep
imitujici piskovani skla. Vice viz str. 49.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENI NAD PARTEREM

VYANITYA
131SOH

VYNWNZoY

[EIEED

HOSTEL VALENDA

HOSTEL
VALENDA

K oznaceni slouzi pouze parter

— Pokud cely objekt zabira jeden ndjemce, je mozné uvazovat o znacenii nad @ — Firemni oznaceni az na vyjimky nepatfi do vyysich podlazi.
parterem (napf. hotel nebo galerie). Zvazte nakolik je vhodné — Nenarusujte plastické ¢lenéni fasady.
oznacit v dané lokalité vyssi podlazi. Pokud jde o Uzkou — Neprekryvejte okna a zasadni prvky fasady, které by zménily jeji charakter.
ulici s velkou frekvenci chodc, je efektivnéjsi — Pro obchodni domy plati specialni instrukce. Pokyny pro
umistit napis do trovné oci kolemjdoucich. obchodni domy jsou v samostatné kapitole na str. 74.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - NEGATIVNI PRIKLADY

- - moIJIIy nexus £z - — : -
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Napis nebo cedule nesmi zakryvat Je nezddouci, aby népis tvoril Na firemnim oznaceni nesmi byt v plose
architektonické prvky ani Stukovou barevny polep na plastové ceduli pouzito reflexnich, fluorescencnich barevnych
vyzdobu parteru fasady. Napis musi byt a jiné laciné pusobici vystupy. tond. Tyto barvy nejsou vhodné, maji zbytecné
instalovan v odpovidajici velikosti. agresivni charakter.

‘;'@mmz;‘ A PRAZCI |

Spolecné pecujeme.
ovase zdravijiz 25 let.

PRADELNA :
CsTIRNA Dt

Nezahlcujte prezentaci mnozstvim sdéleni, V pripadé, ze firemni oznaceni bude tvoreno Pokud poskytujete zbozi jinych znacek,
soustiedte se na jednu véc a prodejte ji. formou polepu, nemél by tento polep tvofit neprezentujte je na fasadeé se stejnou
vice nez 20 % sklenéné plochy. Pro blizsi intenzitou jako firemni oznaceni.

instrukce k polepim viz str. 49.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - OSVETLENI

Dalsi mozZnosti je prosvitit jednotliva Dobrym feSenim je také podsvétlena plocha
pismena napisu. Moznosti osvétleni budou z uslechtilého materidlu, jako je napt.
posuzovany individudlné v zavislosti na kov s reverzné profezanym néapisem.

hodnoté fasady a mnozstvi nosicu.

e Vyhnéte se bodovému osvétleni. Osvétleni nesmi oslfovat, musi byt Nepouzivejte celoplosné prosvétleny
bez agresivnich svételnych efektt reklamni stit s barevnym reklamnim
(rychlé blikdni a zména barev). polepem. Elektroinstalace nesmi

byt vedena viditelné po fasadé.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - OSVETLENI

ME TRIOEMGSEETIBR

Moznym originalnim feSenim je i pouziti Pouzijte vzdy napis vytvorfeny na U neonu nepouZzivejte riznobarvené

neonu, ktery ma v prezentaci ¢eskych obchodu miru. Schvalovani je individualni osvétleni, ale vzdy jen jednu barvu.

dlouholetou tradici, na kterou Ize navézat. v zavislosti na umisténi a adekvatnosti Myslete také na zplsob uchyceni a na
doplnéni architektonické hodnoty. to, jak bude neon vypadat ve dne.

L DL L

ey | IR | e
L-.CIGAREEY
LT GIUHIEON

V zadném pripadé nesmi svételny népis Nepouzivejte volné prodejné svitici napisy,
rychle blikat, ménit barvy a vytvaret které nejsou individualné vyrobené na miru.
agresivni a pfilis vtiravy prvek.Nejsou Nenesou adekvatni kulturni hodnotu.

pfipustné ani rotujici nebo otaceci prvky.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozméry, materiadlové reseni, KONTAKTNI E-MAIL:

fotografii budovy, na které bude vystr¢ umisténa nebo vizualizaci)
dle manualu a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Prvni
konzultace mizete ziskat na méstkém uradé.

reklama@zdarns.cz

STANOVISKO ARCHITEKTA

KONTAKTNI E-MAIL:

Po konzultaci zaslete navrh méstskému architektovi. Po ziskani

kl darns.
kladného stanoviska od architekta pokracujte podle dalsiho bodu. reklama@zdams.cz

POSKYTNUTI DOTACE

Na nové oznaceni vasi provozovny mUzete zazadat o finan¢ni podporu
v programu Podpora oznacovani provozoven a obchodnich domu:

v maximalni vysi 10000 K¢ s 20% spoluticasti KONTAKTNI E-MAIL:

- pokud vlastnite nebo si pronajimate provozovnu na izemi mésta
(v pfipadé pronajmu se souhlasem majitele)
Pro snadné a rychlé vyrizeni dotace je nutné pred zadosti podstoupit
dva predchozi kroky.
Zé&dost o dotaci naleznete na www.zdarns.cz. Vyplnénou a se viemi
prilohami zaslete na kontaktni email.

reklama@zdarns.cz

42 | MANUAL DOBRE PRAXE



DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNi KOMUNIKACE

Pouze jedno oznaceni

— Méjte na paméti, Ze firemni oznaceni ma tvofit firemni ndpis nebo vystrc.
Q — V pripadé vice provozoven (vice vstup(l) v rdmci jednoho domu
je nezbytné, aby viechny vystrée mély jednotnou designovou
koncepci, jednotné materidlové a technické provedeni véetné zptsobu
uchyceni a umisténi. SlouZi to ke snazsi orientaci zékaznikd.

— RGzné typy a velikosti vystrci vytvareji chaos Neposkytuji spravedlivy
prostor pro kazdou provozovnu. Informace jsou hufe citelné a snizuje se
viditelnost kazdé provozovny.

— Neumistujte vystrce rliznych provozoven nad sebe.

— Neinstalujte vice nez jednu vystr¢ k provozovné. Vyjimka je mozna
v pfipadé narozniho objektu, kde jedna provozovna zabira celou
plochu pfizemi a je orientovana do vice ulic. Pak je vyjime¢né mozné
umistit dvé vystrée na obé strany parteru.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNi KOMUNIKACE

Otevreno kazdy ctvrtek a pate
a kazdé druhé pondéli

> KVETOS

KV ETOS Holeni a strihani
chci@holeni.cz

+420 549 635 248

Prehledné sdéleni

Q — Komunikujte pouze informace, které jsou skute¢né diileZité k orientaci e — Na vystr¢ nepatii podrobnosti, jako jsou telefonni ¢islo, e-mail apod. Kazda

zakaznika. informace navic tfisti plochu vystrce a snizuje sdélnost a viditelnost informaci
— Kazdy prvek v prezentaci musi mit sv(ij nezbytny ucel a smysl|, jinak tfisti z dalky.
pozornost zdkaznika a oslabuje komunikaci. — Na vystr¢ nepatti vyobrazeni proddvaného sortimentu.
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—————————————————— fimsa zakoncujici parter
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Bezpecnost pro kolemjdouci

— Optimalni Sitka a vyska plochy vystrce je 400 mm x 400 mm s tloustkou

do 40 mm.

— Vystré by méla byt od fasady odsazena na vzdalenost do 100 mm.

— V souvislosti s pozadavky vyhlasky ¢. 398/2009 Sb. o obecnych technickych
pozadavcich zabezpecujicich bezbariérové uzivani staveb musi byt zachovana

minimalni vyska okraje upevnéného zafizeni 2200 mm.

DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - UMISTENI A VELIKOST

fimsa zakoncujici parter

— Horni hrana vystrce nesmi prekryvat fimsu zakoncujici parter.
— Vystr¢ nesmi byt umisténa v blizkosti nérozi objektu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - STYLY A MATERIALY

Design vystr¢i by mél mit subtilni konstrukci V pfipadé predsazeného vykladce se podivejte Historizujci design vystrce neni vzdy nejlepsi
a musi vhodné rozmérové a materialové na materidl rAmovani a vyuzijte jej v designu fedeni. | staré domy mohou mit moderné
doplnovat fasadu. vystrce. pojatou vystr¢. Konzultujte typ vystrée

s architektem nebo designérem.

Historizujici design a material vystréi ma Nejvyraznéjsi a velmi dobfe Citelna je Na vystréi nesmi byt pouzito reflexnich,
mnoho podob. Ne kazda je vhodna pro Vasi jednobarevna plocha s ndpisem nebo logem. fluorescenénich barevnych ton(. Tyto barvy
fasadu. Zjistéte si, z jakého obdobi pochazi maji agresivni charakter.

Uprava parteru Vaseho domu a respektujte ho.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - STYLY A MATERIALY

Na prosvicenou vystré¢ neni vhodné aplikovat Nepouzivejte laciné polepy a zvolte Nepouzivejte vystrce cizich znacek. Vytvafi to
celoplo3né fotografie, barevné grafické motivy materidl, ktery dlouho vydrzi. unifikované prostredi, neodlisuje Vés to od
apod. konkurence a oslabuje to Vasi znacku.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - OSVETLENI

JAO3 |

& THE STYLERS

Optimalni je osvétleni formou Pokud chcete mit celoplo$né prosvicenou Je mozné pouzit decentni neonovy napis vytvoreny
prosviceni napisu ¢i loga. vystr¢, pouzijte bilé nebo Zluté svétlo. na miru. Viystr¢ je pro zakazniky predevsim orientaéni
V pfipadé celoplo3né prosvétlené vystrée prvek, nemusi nutné obsahovat cely nézev
pouzijte idedlné polep z fezané grafiky. provozovny. Casto staci jen vyrazny symbol & ikona.

BANKOMAT

U celoplosné prosvicené vystrée nepouzivejte Vyhnéte se bodovému osvétleni vystrée. Jde Nesmi jit o obecné sériové vyrabéné
barevné svétlo ani agresivni barevnou plochu. o prvek navic, se kterym byvaji komplikace pfi napisy (OPEN apod.), napis nesmi blikat.
schvalovani kvili nepfijatelnému designu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - OSVETLENI

Vyjimku tvofi typizované prvky jako prvni pomoc, Typizované prvky nesmi blikat nebo obsahovat e Nepouzivejte vicebarevné neony.
Iékarna nebo posta. V téchto pipadech jsou pohyblivé informace. Nepfipustné je rotovani
tolerovany pomalu se ménici (nikoli blikajici) svételné nebo otaceni prvka.

informace jako napt. teplota, datum nebo cas.

e Elektroinstalace nesmi byt vedena volné po fasadé.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA
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KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozméry, materialové feseni,
fotografii budovy, na které bude vystr¢ umisténa nebo vizualizaci)

dle manualu a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Prvni
konzultace mlzete ziskat na méstkém uradeé.

DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - KONZULTACE A POVOLENI

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz

STANOVISKO ARCHITEKTA

Po konzultaci zaslete navrh méstskému architektovi. Po ziskani
kladného stanoviska od architekta pokracujte podle dalsiho bodu.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz

POSKYTNUTI DOTACE

Na nové oznaceni vasi provozovny muzete zazadat o finan¢ni podporu
v programu Podpora oznacovani provozoven a obchodnich doma:

- v maximalni vysi 10000 K¢ s 20% spolutcasti

- pokud vlastnite nebo si pronajiméte provozovnu na izemi mésta

(v pfipadé prondjmu se souhlasem majitele)

Pro snadné a rychlé vyfizeni dotace je nutné pred zadosti podstoupit
dva predchozi kroky.
Zadost o dotaci naleznete na www.zdarns.cz. Vyplnénou a se viemi
pfilohami zaslete na kontaktni email.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

HORAL OUTDOOR HORAL OUTDOOR

Vyuzijte propojeni s ulici

Q — Hlavni funkci vylohy je propojeni interiéru a exteriéru obchodu. Dodéva e — Neni zadouci, aby byla vyloha vizualné blokovéna celoplodnymi polepy,
provozovné efekt divéryhodnosti a podporuje u zakaznika pfijemny pocit které agresivné méni charakter stavby i ulice a koliduji s pvodnim
z pobytu v interiéru. umyslem architekta domu. Zabranuji navic pohledu dovnitf a vyhledu ven.
— V pfipadé, Ze je objekt kulturni pamétkou, je pfijatelnym polepem vykladce — Koznaceni provozovny pouzivejte vzdy co nejméné druhl reklam, aby
pouze firemni oznaceni (napf.,Obuv pro déti”) a pfipadné informace, které nedochazelo ke zbyte¢nému opakovani sdéleni.
maji doplrujici charakter ohledné zaméreni provozovny (napf.,Outdoorové Informace nikdy neduplikujte.

obleceni”). Pokyny pro firemni oznaceni najdete na str. 22.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Plocha do 20 %

Q — Nezakryvejte sklenéné plochy vykladce nebo dvefi vice nez z 20 %. Polep musi @ — Neni Zddouci vypnit okenni ¢i dveini otvor reklamnim panelem. Je nepfijatelné
byt vzdy instalovan zevnitf sklenéné plochy vykladce. umistit reklamni panel pfimo za sklo vykladce. Je tfeba zachovat odsazeni
— Pokud potiebujete ke své prezentaci prezentacni panel, je tfeba jej umistit od sklenéné plochy vykladce a umistit jej idedIné do poloviny hloubky stény

v interiéru provozovny dostate¢né odsazeny od sklenéné plochy vykladce objektu.
(idedlné do poloviny hloubky osténi, nejméné viak 15 cm od skla). Je — Polep nelze instalovat na okna, kterd nejsou architektonicky rfesena jako
zadouci provedeni z perforovaného materidlu (screenova clona) do velikosti vykladec.
maximalné 80 % plochy stavebniho otvoru. Cilem je zachovat hloubku vhledu — Plochu okennich vyplni ve vyssich patrech domu nelze vyuzit k oznaceni
a podpofit vizualni charakter objektu. provozovny, neni urcena pro reklamni icely. Okna neni povoleno

celoplo3né polepit, a to ani z vné&jsi, ani z vnitini strany.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

& -

Budte profesionalni

Neumistujte na vykladce amatérsky vyrobené
cedulky. Na drobné napisy, pokyny pro
zadkazniky a kratkodobé informace je nutné
myslet uz na zacatku pii ndvrhu designu
prezentace celé provozovny. Nechte si od
designéra navrhnout systém pro podobna
sdéleni, kterd budou mit jednotny vizudlni
styl (pismo, barevnost apod.). Usettite tim
spoustu penéz a ¢asu za tisk v budoucnu

a posilite profesiondlni vyznéni Vasi znacky.
Dodatecné papirové nebo jiné cedulky budi
neprofesionalni dojem, neuspofadanost a negativné
ovliviuji celkové vyznéni provozovny.
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Zanechte pratelsky
dojem

Pokud potfebujete komunikovat se zakazniky urcita
omezeni ¢i doporuceni, vyvarujte se agresivnich
Cervenych zékazovych napist na dvefich. Budily

by v zdkaznikovi negativni dojem. Mnohdy staci
viditelna a jasna komunikace v neutrélnich barvach.
Optimalnim fesenim je provedeni jednobarevného
malého polepu na sklo (samostatna pismena nebo
ikony), ktery vytvofi efekt piskovaného skla.

Velmi dobre také pusobi, kdyz si nechate na miru
vytvorit ikony nebo népisy, které koresponduji

s Vasim vizualnim stylem (barvami, pismem apod.).

Budte osobiti

Zakladem je zaujmout oko kolemjdouciho
zadkaznika. Nepredkladejte mu prezentaci, kterou jiz
vidél mnohokrat a je snadno zaménitelnd s vizualy
jiného provozovatele. Pfemyslejte o tom, co déla
Vasi provozovnu doopravdy vyjimecnou a snazte
se odlisit. Vyvarujte se unifikovanych slevovych
cedulek, sériové vyrabénych figurin s oblec¢enim

a dalich format{ a nosicl, které se masové
pouzivaji. Vzdy si nechte pfipravit prezentaci na
miru a ve Vasem osobitém vizudlnim stylu.



DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - STYLY A MATERALY

KOMISNI

| , Minerals & fossils
PRODE]

ng'rosty - fosilie #:Sperky

Optimalni je vykladec bez polepu. Drobny polep Pripadny polep by mél byt z fezané grafiky z Jind barevnost by méla byt decentni, tlumena
vykladce, at uz oznaceni provozovny nebo prihledné matné fdlie, ktera evokuje a odpovidat charakteru objektu. Zadouci je
doplnkova informace, musi byt vzdy proveden piskovani skla. jednobarevné provedeni bez pouziti fotografii.

z fezané grafiky z vnitini strany vykladce.

V pfipadé, Ze je nutné zaclonit vhled, Ize Nepozivejte celoplosny polep. Foto produktt Pokud ma vykladec ve své horni ¢asti

to fesit mnoha zpUsoby z vnitini strany, se navic brzy svétlem vysisuje. Na polep nesmi vymezeny pas (pole pro firemni oznaceni),
jak ukazuji fotografie na této a nasleduijici byt pouzity folie agresivnich, reflexnich, nelze sem instalovat celoplodny polep.
strané. Celoplo3ny polep je lacina a agresivni fluorescencnich ¢i komplementarnich

forma clony, kterd neni vhodna. barevnych tond.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - STYLY A MATERALY

Pokud provozovna ze své podstaty vyzaduje zakryti
vylohy, Ize toho docilit napt. dekoracemi uvnitt
vylohy nebo sitovym materidlem umisténym uvnitf
vykladce (pokud mozno za stavebnimi
konstrukcemi) s odstupem od prosklené plochy

do poloviny zdi objektu.

y o0

Vyjimka

— Pouze béhem rekonstrukce provozovny nebo
vystavby nové mize mit obchod docasny celopolep.
Tento typ polepu umoziuje majiteli obchodu v klidu
pripravit interiér a upozornit kolemjdouci na sv(jj
novy podnik.

— Nejpozdéji v den, kdy je provozovna oteviena pro
zakazniky, je nutné polep odstranit. Polep se musi
tematicky vztahovat k provozovné a musi byt
instalovan vzdy zevnitf. Na polep nelze vyobrazovat
pfipravovany sortiment. Obsah muze byt
informacni jako napt.,,Zde pro Vas pfipravujeme..."
nebo ve formé vizualizace interiéru.
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Umistovani regald k vykladcdm je velmi
prvoplanova a zastarald forma zaclonéni
vhledu. Snizuje atraktivitu vefejného
prostoru. Navic svétlem vysisované
obaly produktl plsobi odpudivé.

— V pfipadé celkové rekonstrukce objektu mize
provozovna umistit na leSeni plachtu informujici
o stavu provozovny. Maximalni vyska plachty
je 400 mm, Sitka je libovolna. Plachta by méla
odpovidat sifce konstrukce leseni. Informace
na plachté musi obsahovat pouze informace
bezprostfedné nutné pro komunikaci v dané situaci,
napf.,Mame otevieno”, ,Pekarstvi - otevieno”
apod. Plachtu nelze potisknout fotografiemi
s figurativnimi motivy nebo s nabizenym
sortimentem a nelze pracovat
s reflexnimi barvami.

Neni zadouci, aby provozovna s jakkoli
zakrytym vhledem do interiéru zaujimala celé
pfizemi domu. Tato tzv.,mrtva zéna” musi byt
prolomena co nejvétsim poctem oken

s prahledem, aby byl okolni prostor stale
atraktivni pro kolemjdouci.



DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

] g i
I B |
i 1

Vitriny

a nabidkoveé tabule
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A TABULE - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozméry, materidlové reseni, KONTAKTNI E-MAIL:

fotografii budovy, na které bude vystr¢ umisténa nebo vizualizaci)
dle manualu a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Prvni
konzultace mizete ziskat na méstkém uradé.

reklama@zdarns.cz

STANOVISKO ARCHITEKTA

KONTAKTNI E-MAIL:

Po konzultaci zaslete navrh meéstskému architektovi. Po ziskani

kl darns.
kladného stanoviska od architekta pokracujte podle dalsiho bodu. rexlama@zdams.cz

POSKYTNUTI DOTACE

Na nové oznaceni vasi provozovny mUzete zazadat o finanéni podporu
v programu Podpora oznacovani provozoven a obchodnich domu:

v maximalni vysi 10000 K¢ s 20% spoluticasti KONTAKTNI E-MAIL:

- pokud vlastnite nebo si pronajimate provozovnu na Uzemi mésta
(v ptipadé pronajmu se souhlasem majitele)
Pro snadné a rychlé vyrizeni dotace je nutné pred Zddosti podstoupit
dva predchozi kroky.
Zé&dost o dotaci naleznete na www.zdarns.cz. Vyplnénou a se viemi
prilohami zaslete na kontaktni email.

reklama@zdarns.cz
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - ZASADY KOMUNIKACE, UMISTENI A VELIKOST

Prezentujte to, co pfimo nabizite

Q — Kazdy, kdo chce vitrinu na fasddu domu umistit, by mél zvazit jeji skute¢nou @ — Neumistujte na fasadu vice nez jednu vitrinu pro jednu provozovnu.
funkci a efektivitu vzhledem k sou¢asnym zakaznikdm. — Vitrina nebo nabidkova tabule neni prostor pro outdoorovou reklamu. Vitrina
— Vitrina na fasddé ma mit rozmér, do kterého Ize umistit maximalné format A3. musi svym obsahem odkazovat na ¢innost provozovny v daném objektu.
— Je Zaddouci, aby vitrina méla subtilni konstrukci a nerusila svym pojetim MuzZe obsahovat pouze napisy a textova sdéleni, nikoliv vyobrazeni
charakter fasady. proddvaného sortimentu nebo loga.

architektonické vyzdobé parteru objektu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - STYLY A MATERIALY, OSVETLENI

i ' U caipla ® £ U Caipla ‘ "

Design vitriny by mél technologicky Pfipadné osvétleni vitriny musi byt instalovano
a materialové korespondovat s existujicim zevnitt. Elektroinstalace nesmi byt vedena
ramovanim oken, dvéfi a vyloh domu volné po fasadé a osvétleni nesmi blikat.

a respektovat architektonické feseni parteru.

f

laftloe

/

< SKUELA KAvm

« LAODIA VITTA
« 1007 FRESH DAY
- LIMONADY

« DOM._DEZERTY

r FOLLYALT
Nabidkové tabule jsou vhodné bez osvétleni Nezadouci jsou vitriny z nekvalitnich Vyhnéte se vitrinam s cizi znackou. Vytvari
a bez reklam dodavatele. Optimalni je plastl a material(, které koliduji to unifikované prostiedi, neodlisuje Vas to
tabule z ¢erné desky, ktera se popisuje s charakterem objektu. od konkurence a oslabuje to Vasi znacku.

kiidou a nabidku Ize snadno obménovat.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - STYLY A MATERIALY, OSVETLENI

1 » HIFI « ELEKTRO ¢ PC

A
Prosvicené nabidkové tabule s nekvalitnimi Vyhnéte se reflexnim barvam a lacinym Nekombinujte na fasaddé nabidkové tabule

fotografiemi jsou nezadouci. Fotografie slunce materialiim. a vitriny, volte vzdy maximalné jeden nosic.
brzy vysisuje, sortiment pak nepUsobi vabné.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

Restauracni zahradky

a markyzy

62 | MANUAL DOBRE PRAXE



DESIGN PROVOZOVNY

RESTAURACNi ZAHRADKY A MARKYZY - UPOZORNENI

Zvlastni uzivani komunikace

— K umisténi zahradek na komunikaci je treba ziskat povoleni ke zvlastnimu uzivani
komunikace. Zvlastni uzivani komunikace zaroven podléha mistnimu poplatku za uzivani
vefejného prostranstvi. Zadost je na Gzemi mésta Zdar nad Sazavou tfeba
podat na zabor.prostranstvi@zdarns.cz
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DESIGN PROVOZOVNY

RESTAURACNi ZAHRADKY A MARKYZY - HLAVNIi ZASADY

Plynuly provoz

Umisténi zahradky nesmi branit plynulému pohybu
chodcll a musi umoznit prljezd automobilové
dopravy. Restaura¢ni zahradky by mély vhodné
doplnovat vzhled ulice a nemély by vytvaret
pohledové bariéry.Restaura¢ni zahradky

se umistuji pokud mozno pfimo na dlazbu.

Pokud je restauracni zahradka pfimo u fasady
objektu, musi byt odpovidajicim zplsobem

feeno preruseni vodici linie pro slepce.

64 | MANUAL DOBRE PRAXE

Bez pohledovych
bariér

Mobiliéf restauracnich zahradek nesmi tvofit
standardni plastové zahradni zidle a stoly.

Umély material Ize pouzit pouze u designového
venkovniho nabytku.

Zahradky nelze fesit pevnym zastfeSenim, ani je
nelze zakryvat sténami. Vytvéri to pohledové bariéry
a vzéjemné separuje skupiny lidi v prostoru, ktery je
urcen k setkavani. Ohrazeni nesmi obsahovat
zadnou plo$nou vypli. Pokud se pouzije zdbradli,
tak jediné ze subtilni konstrukce. Na ohrazeni

je nepfipustné umistovat reklamu.

Slunecniky a markyzy
bez reklam

Pouzivejte slune¢niky, mobilni a pevné markyzy
s potahem ve svétlém nebo ptirodnim odstinu.
Na potah Ize umistit pouze logo provozovny.
Reklamni loga (znacky dodavatel( ndpoju
apod.) mdzou byt vyvedena pouze na voldnech
slune¢nikd a markyz, nikoliv v jejich celé plose.



DESIGN PROVOZOVNY
RESTAURACNiI ZAHRADKY A MARKYZY - POZITIVNi A NEGATIVNI PRIKLADY

Q Reklamni loga pouze na volanech markyz. Nepouzivejte zastfedeni s logem dodavatele Nepouzivejte oploceni zahradky
po celé plose v agresivnich barvach. s reklamou a nevhodné materidly.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

\&GI l'.
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DESIGN PROVOZOVNY
ACKA - POVOLENI

Zvlastni uzivani komunikace

— K umisténi acek na komunikaci je tfeba ziskat povoleni ke zvlastnimu uzivani
komunikace. Zvlastni uzivani komunikace zaroven podléha mistnimu poplatku za uzivani
vefejného prostranstvi. Zadost je na Gzemi mésta Zdar nad Sazavou tfeba
podat na zabor.prostranstvi@zdarns.cz

— Pouziti reklamniho nosice typu acko je pfipustné pouze pro provozovny ve dvornim traktu
(bez moznosti umisténi nabidkové tabule na fasadé). Nosi¢ reklamy musi mit kvalitni
remeslné provedeni a subtilni konstrukci.

— Pouziti 4cek je obecné nezadouci, protoze vytvafi pohledové bariéry a ¢asto vytvari
zbytecnou prekazku pfi vyuzivani komunikace.
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DESIGN PROVOZOVNY

Oznaceni kiosku
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DESIGN PROVOZOVNY

ZNACENI KIOSKU - NEZAPOMENTE

Definice pojmu

— Kioskem se rozumi samostatné stojici stavba do 25 m? bez vytapéni a obytnych prostor.

Nezapomente

— Podle zédkona o zivnostenském podnikani musi byt provozovna trvale a zvenci viditelné
oznacena obchodni firmou, ndzvem nebo jménem a pfijmenim podnikatele a jeho
identifika¢nim ¢islem osoby (ICO).

— Provozovna ur¢ena pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotiebiteldm musi
byt trvale a zvenci viditelné oznacena také jménem a prijmenim osoby odpovédné za
¢innost provozovny, s vyjimkou automatd, prodejni nebo provozni dobou uréenou pro
styk se spotftebiteli, nejedna-li se o mobilni provozovnu nebo automat, kategorii a tfidou
u ubytovaciho zafizeni poskytujiciho pfechodné ubytovani.

— Mobilni provozovna a automat musi byt dale oznaceny udajem o sidle nebo adrese, na
které je umisténa organizacni slozka zahrani¢ni osoby.

— Tyto informace je vhodné umistit jako profesionalné vytvorenou cedulku nebo polep
z fezané grafiky na plochu dvefi nebo vykladce (viz podkapitola POLEP na str. 49).
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU - ZASADY USPESNE KOMUNIKCE

Respekt k puvodnimu reseni

Q — Kiosek jako takovy mUze byt architektonickym klenotem, proto je tfeba e — Neni Zadouci umistovat na kiosek cedule, které nejsou soucasti jeho
dbat na to, aby se jeho unikatni tvaroslovi neztracelo pod vrstvou reklamy. architektonického fedeni. Pfilis mnoho ceduli tFisti architektonické fedeni
— Kiosek muGze byt bud'bez ndpisu nebo s ndpisem s informacemi objektu a vyvoldva dojem informacniho chaosu.
0 zaméfeni provozovny. — V pfipadé, Ze kiosek disponuje zabudovanou ceduli, je Zadouci, aby nebyla

nové polepena fotografiemi a pInobarevnou grafikou. Takovy polep pUsobi
laciné a narusuje charakter mésta. Jedinou pfijatelnou formou polepu
je jednobarevné feseni z fezané grafiky.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU - UMISTENI A VELIKOST

400 mm

400 mm

Alternativni oznaceni

Q — V pfipadé, Ze cedule neni soucasti architektonického feseni kiosku, je zadouci @ — Neni pfipustné instalovat na kiosek celopolep ani polep ¢aste¢ny. Maximalni
instalace napist z jednotlivych pismen, kterd nepresahuji vysku 400 mm od plocha, kterou je vhodné vyuzit k vlastni propagaci kiosku formou polepu na
horni okrajové linie kiosku. Sitka napisu by neméla ptesahnout 600 mm. Dalsi jedné z jeho sklenénych ploch, je 20 %.
moznosti umisténi firemniho oznaceni je zevnitf vykladce kiosku. — Na rozdil od vykladcl zde neni potfeba umoznovat propojeni interiéru
a exteriéru a Casto je zadouci vyuzit celou sklenénou plochu k prezentaci
nabizeného zbozi. Vzdy je tfeba umistovat zbozi zevnitt sklenéné plochy,
nikoli zvenku.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU - STYLY A MATERIALY, OSVETLENI

Vzdy respektujte barevnost, materidly a styl NepouZivejte agresivni komplementarni barevné Optimalnim typem osvétleni je fesenti, které navrhl
architektonického feseni kiosku. Zadoucimi materialy kontrasty a reflexni barevnost. Ridte se zasadou méné architekt na miru pro dany objekt. Osvétleni musi
pro oznaceni kiosku jsou sklo, dievo nebo kov. Volba je vice. Jak v barevnosti, tak umisténi. Cim méné byt tlumené, bez rusivych svételnych Ef?ktf‘ (rychlé
materialu by méla odpovidat charakteru objektu. informaci, tim vice vyznéji a upoutaji pozornost. blikani apod.). Elektroinstalace nesmi byt vedena

volné po povrchu kiosku.

Neonové napisy maji na naSem uzemi Zakladem optimalniho neonu je V zadném ptipadé nesmi neon blikat,
dlouhou tradici, neni nutné se tomuto typu nestandardizovany tvar a pokud mozno ménit barevnost a vytvaret agresivni
osvétleni vyhybat. Pfed vyrobou nechte jednobarevny napis nebo symbol. PoZzadavky a piilis vtiravy dojem. Zadouci je vkusné
vzdy vytvofit vizualizaci a zkonzultujte ji na osvétleni budou posuzovany individudlné. provedeni a decentni barevnost. Pouziti
s Narodnim pamatkovym dstavem v Brné. neonu je schvalovéano individualné.
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OBCHODNI DUM
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Anna Bizu

Salon Ves

EMP BAR

PIZZAINA PUSU
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Oznaceni
obchodnich domu

DESIGN PROVOZOVNY
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DESIGN PROVOZOVNY

OZNACENi OBCHODNICH DOMU - KONZULTACE A DOTACE

74 | MANUAL DOBRE PRAXE

KONZULTACE

Nechte si vytvorit grafickou dokumentaci (rozméry, materidlové reseni,
fotografii budovy, na které bude vystr¢ umisténa nebo vizualizaci)

dle manualu a konzultujte je PRED zadanim designu do vyroby. Prvni
konzultace mizete ziskat na méstkém uradé.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz

STANOVISKO ARCHITEKTA

Po konzultaci zaslete navrh méstskému architektovi. Po ziskani
kladného stanoviska od architekta pokracujte podle dalSiho bodu.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz

POSKYTNUTI DOTACE

Na nové oznaceni vasi provozovny mUzete zazadat o finan¢ni podporu
v programu Podpora oznacovani provozoven a obchodnich domu:

- v maximalni vysi 10000 K¢ s 20% spoluucasti

- pokud vlastnite nebo si pronajimate provozovnu na Uzemi mésta

(v pfipadé prondjmu se souhlasem majitele)

Pro snadné a rychlé vyrizeni dotace je nutné pred Zadosti podstoupit
dva predchozi kroky.
Zé&dost o dotaci naleznete na www.zdarns.cz. Vyplnénou a se viemi
prilohami zaslete na kontaktni email.

KONTAKTNI E-MAIL:

reklama@zdarns.cz




DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

EMO BAR

OBCHODNI DUM OBCHODNIi DUM
[ [ [ 10 BAR]
EMO BARY} . |
EMO BAR | sy
Salon Ves ZA
—— - PUSU —

— ~ MIMINKA (=

PIZZA NA PUSU

MIMIN KA

Funk¢ni koncepce oznaceni

Q — Obchodni d&im by mél vzdy prezentovat, které provozovny zédkaznik v jeho @ — Provozovna v obchodnim domé nemd automaticky narok na oznaceni
interiérech najde. Nemusi jit vyhradné o znaceni na fasadé. Zakladem na fasadé.
Uspésného obchodniho domu je kvalitni komunikaéni strategie, kterd vytvori — Vyhnéte se provizornim a amatérskym feSenim. Koncept jednotného znaceni
pozitivni obraz v povédomi zakaznik(. by mél byt soucasti architektonického fedeni parteru nebo vykladce.

— Pokud pottebujete prezentovat provozovatele prodavajici v obchodnim
domé pfimo na fasadé, nechte si navrhnout jednotnou designovou koncepci
pro prezentaci viech provozoven. Je to vyhodné jak pro ndjemce, tak pro
najemniky. Kazdy ndjemnik ziska férovy prostor pro svou prezentaci a pro
najemce bude snadné v pfipadé zmény najemnik vyménit nosice za nové.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - UMISTENI

[EIEEIEIEEE EEEEIEID

ANNA BIZU PIZZAZAPUSU SALON VES ANNA BIZU PIZZAZAPUSU  SALON VES

Oznaceni ve vyssich patrech

Q — V pfipadé, Ze obchodni dlim zabira vice pater objektu, je mozné do vy3sich — Nasobeni jakéhokoli reklamniho obsahu na fasadé a oknech
pater osadit pouze ndzev obchodniho domu.Oznaceni jednotlivych budovy je nezddouci, je proto dobré na zacatku peclivé rozvrhnout,
provozoven je mozné pouze v obchodnim parteru (pfizemi objektu). ve které pozici je oznaceni skute¢né ¢itelné a uzitecné pro

chodce a kolemjdouci. Na dekorativné zdobeny portal s pilastry
po stranach nelze osadit Zddné oznaceni provozovny. Kazda
instalace musi respektovat rytmus a charakter fasady.

— Na oznaceni vech provozoven sidlicich v budové neni pravni narok. Dle
individualnich okolnosti se mUze stat, Ze priceli,neunese” oznaceni
vsech provozoven a dal$i oznaceni jiz nebude povoleno.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - VELIKOST, STYLY A MATERIALY

Vhodné jsou napisy z jednotlivych pismen
nebo cedulek a v barevnosti, kterd nekoliduje
s architektonickym clenénim fasady.

Pro oznaceni viech provozoven v obchodnim
domé je vhodné pouzit jednotny material
a nechat navrhnout jednotnou velikost

a umisténi vystrci pro jednotlivé provozovatele.
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Neni vhodné pouzivat k oznaceni polepy oken,
celoplosné plastové cedule a jina lacind feseni.

Neni vhodné instalovat oznaceni provozoven
do prostoru vstupu nebo priichodu do
obchodniho domu. Kazdé oznaceni
obchodu vyZzaduje designovou koncepci.

Znaceni obchodniho domu Ize zpracovat
napadité a zpisobem, ktery podpoti
charakter objektu.
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2. CAST
Outdoorova
reklama

Tato ¢ast je urcena provozovatelm a agenturdm
reklamni komunikace. Outdoorovou reklamou
se rozumi forma reklamni komunikace, ktera

je umisténa mimo provozovnu - mimo misto,
kde probiha prodej nebo sluzba. Jedna se

o venkovni nosice, jako jsou billboardy,
bigboardy, megaboardy, apod.



OUTDOROVA REKLAMA
ROZCESTNIK

HYPERCUBE
(str.82)

BILLBOARDY
A VELKOPLOSNA
REKLAMA
(str.102)

CITYLIGHT
VITRINY
(str. 88)

DALSITYPY
NOSICU
(str. 100)
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OUTDOROVA REKLAMA

Hypercube
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DEFINICE:
— Samostatné stojici tfistranny nebo ctyfstranny hranol, obycejné kolem velikosti
kazdé strany2m x5 m.

POVOLENI:

— Pokud chcete umistit hypercube na méstském pozemku

zazadejte o zabor vefejného prostranstvi.

— Povoleni pro umisténi hypercube konzultujte se stavebnim Gfadem
podle nasledujici modré strany.




POVOLENI

Zarizeni pro reklamu vs. stavba pro reklamu

Stavba pro reklamu je informacni a reklamni panel, tabule, deska
¢i jind konstrukce a technické zarizeni o plose vétsi nez 8 m2.

Informacni a reklamni zafizeni je panel, tabule, deska ¢i jina kon-
strukce a technické zafizeni o celkové plose do 8 m2.

V pochybnostech, zda se jedna o stavbu pro reklamu nebo
zafizeni, je urcujici stanovisko stavebniho uradu.

Povolovani

Zjistéte si do které kategorie spada vase reklamni zafizeni/stavba:

a) Reklamni zafizeni do 0,6 m? nevyzaduji rozhodnuti o umisténi
stavby ani Uzemni souhlas.

b) Reklamni zafizeni o plo3e od 0,6 m? do 8 m? vyzaduji rozhod-
nuti o umisténi stavby pfipadné tzemni souhlas.

¢) Reklamni zafizeni nad 8m? jsou automaticky povazovana za

stavbu pro reklamu a vyzaduji nejen tzemni rozhodnuti nebo
Uzemni souhlas, ale i ohlaseni stavebnimu uradu.

Zjistéte si, na jaké ulici chcete zafizeni/stavbu umistit

a kontaktujte prisluseného zaméstanance Odboru stavebniho
a uzemniho planovéni Zdér nad Sazavou.

Kontakty naleznete na: www.zdarns.cz.

OUTDOROVA REKLAMA
HYPERCUBE - POVOLENI
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OUTDOROVA REKLAMA

Billboardy a velkoplosna
reklama
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DEFINICE:

— Jde o velky format plosné outdoorové reklamy. Jeho nejtypicté;jsi velikost je
5,1 m x 2,4 m, mGze byt i vétsi (napt. bigboard). Jedna se o jakoukoli
reklamni plochu podobné velikosti, kterd neslouzi jako plakatovaci plocha.

POVOLENI:

— Billboardy a velkoplo3na reklama je na Uzemi mésta regulovana a povolovana
stavebnim Uradem. Ridte se postupem na nasledujici modré strance.




OUTDOROVA REKLAMA
BILLBOARDY A VELKOPLOSNA REKLAMA - POVOLENI

POVOLENI

Zarizeni pro reklamu vs. stavba pro reklamu

Stavba pro reklamu je informacni a reklamni panel, tabule, deska
¢i jind konstrukce a technické zarizeni o plose vétsi nez 8 m2.

Informacni a reklamni zafizeni je panel, tabule, deska ¢i jina kon-
strukce a technické zafizeni o celkové plose do 8 m2.

V pochybnostech, zda se jedna o stavbu pro reklamu nebo
zafizeni, je urcujici stanovisko stavebniho uradu.

Povolovani

Zjistéte si do které kategorie spada vase reklamni zafizeni/stavba:

a) Reklamni zafizeni do 0,6 m? nevyzaduji rozhodnuti o umisténi
stavby ani Uzemni souhlas.

b) Reklamni zafizeni o plo3e od 0,6 m? do 8 m? vyzaduji rozhod-
nuti o umisténi stavby pfipadné tzemni souhlas.

¢) Reklamni zafizeni nad 8m? jsou automaticky povazovana za
stavbu pro reklamu a vyzaduji nejen tzemni rozhodnuti nebo
Uzemni souhlas, ale i ohlaseni stavebnimu uradu.

Zjistéte si na jaké ulici chcete zafizeni/stavbu umistit a kontaktu-
jte prisluseného zaméstanance Odboru stavebniho a uzemniho
planovani Zdar nad Sazavou.

Kontakty naleznete na: www.zdarns.cz.

KONTAKTNI E-MAIL:
reklama@zdarns.cz
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OUTDOROVA REKLAMA

Citylight vitriny
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DEFINICE:
— Obvykle prosvétleny nosi¢ o rozmérech 118,5 cm x 185 cm. Vyskytuje se jak
v rdmci konstrukce zastavkovych pristfeskd, tak samostatné.

POVOLENI:

— Pokud chcete umistit hypercube na méstském pozemku,

zazadejte o zabor vefejného prostranstvi.

— Povoleni pro umisténi hypercube konzultujte se stavebnim Uradem
podle nasledujici modré strany.




POVOLENI

Zarizeni pro reklamu vs. stavba pro reklamu

Stavba pro reklamu je informacni a reklamni panel, tabule, deska
¢i jind konstrukce a technické zarizeni o plose vétsi nez 8 m2.

Informacni a reklamni zafizeni je panel, tabule, deska ¢i jina kon-
strukce a technické zafizeni o celkové plose do 8 m2.

V pochybnostech, zda se jedna o stavbu pro reklamu nebo
zafizeni, je urcujici stanovisko stavebniho uradu.

Povolovani

Zjistéte si do které kategorie spada vase reklamni zafizeni/stavba:

a) Reklamni zafizeni do 0,6 m? nevyzaduji rozhodnuti o umisténi
stavby ani Uzemni souhlas.

b) Reklamni zafizeni o plo3e od 0,6 m? do 8 m? vyzaduji rozhod-
nuti o umisténi stavby pfipadné tzemni souhlas.

¢) Reklamni zafizeni nad 8m? jsou automaticky povazovana za
stavbu pro reklamu a vyzaduji nejen tzemni rozhodnuti nebo
Uzemni souhlas, ale i ohlaseni stavebnimu uradu.

Zjistéte si na jaké ulici chcete zafizeni/stavbu umistit a kontaktu-
jte prisluseného zaméstanance Odboru stavebniho a uzemniho
planovani Zdar nad Sazavou.

Kontakty naleznete na: www.zdarns.cz.

OUTDOROVA REKLAMA
CITYLIGHT VITRINY - POVOLENI

KONTAKTNI E-MAIL:
reklama@zdarns.cz
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OUTDOROVA REKLAMA
DALSi TYPY NOSICU

Reklamni plachty pri

Mimoradné akce Jednorazové reklamni

DEFINICE: VyuZziti konstrukce leSeni pfi rekonstrukci
¢i opravé objektu jako reklamni plochy.

POVOLENI: Pfed stavbou se obratte na stavebni
urad se specifikaci technickych parametr(

a rozmérU leseni nebo konstrukce. Bude-li
konstrukce umisténa na pozemni komunikaci,
obratte se téZ na pfisludny silni¢ni spravni urad.
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rekonstrukci objektu

DEFINICE: Jakékoli propagace na konstrukci
sestavené za Ucelem kulturni akce.

POVOLENI: Pfed stavbou se obratte na stavebni
urad se specifikaci technickych parametrtd

a rozmér( leseni nebo konstrukce. Bude-li
konstrukce umisténa na pozemni komunikaci,
obratte se téZ na pfislusny silni¢ni spravni Ufad.
POKYNY: Pokud je néjakd konstrukce sestavena
a povolena za tcelem konani kulturni akce,
pak je mozné ji na této konstrukci propagovat,
a to vcetné log sponzord. Jina propagace

na takové konstrukci je nepfijatelna. Loga
sponzor( umistujte na jeden nosic (jednu
plachtu), optimalné v ¢ernobilém provedeni.

stanky

DEFINICE: Jedna se o prodejni nebo
propagacni stanky, které nejsou vystaveny
pravidelné, maji doc¢asny charakter. Jde

o objekty bez vytdpéni a zazemi.
POVOLENI: Povoleni ke zvlastnimu uzivani
komunikace pro komer¢ni i nekomer¢ni

Ucely. Obratte se téz na pfislusny stavebni

Urad a pfislusny silni¢ni spravni ufad.



OUTDOROVA REKLAMA
DALSITYPY NOSICU

Pokud jste zde nenasli néktery z typu reklamnich
nosicti, obratte se na Konzultanta manualu reklamy
a konzultujte navrhy pred samotnou vyrobou ¢i
umistovanim do terénu.

KONTAKTNI E-MAIL: reklama@zdarns.cz
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Slovnik pojmu a zdroje fotografii

Korunni fimsa

Rimsa ukon¢ujici fasadu stavby.

Logo

Také logotyp. Graficka znacka organizace, spole¢nosti, firmy nebo instituce.

Outdoorova reklama

Reklama mimo provozovnu, kde probiha prodej nebo poskytovani sluzby.

Parter

Architektonicky vymezend ¢ast domu v pfizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Rimsa

Vodorovny clenici prvek.

Rezana grafika

Oznaceni grafiky ze samostatnych jednotlivych &asti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde
o0 vyfezany napis Ci ikonu.

Vykladec

Konstrukce se sklenénou vyplni, kterd je bud pfedsazena pred otvory parteru (prfedsazeny vykla-
dec) nebo do néj vsazena (okenni vykladec).

Vyloha

Prostor za sklem vykladce, vétSinou urceny k obchodni prezentaci.

Plastické clenéni fasady

Prvky fasady, které ur€uji rytmus ¢lenéni navrzeny architektem. Mdze jit napf. o bohaté Stukové
dekorace i jednoduché geometrické linie.

Poutec

Vodorovny nepohyblivy architektonicky prvek ¢lenici osazovaci ram.

ZDROJE FOTOGRAFIi

Historické fotografie (str. 6 a 7):

1) - 6) Regionalni muzeum mésta Zdar nad Sazavou
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Adresar

Kontakty pro vyfizeni dota¢niho programu Podpora oznacovani provozoven a obchodnich domu:

Konzultant pro Manual reklamy

reklama@zdarns.cz

Méstsky architekt

reklama@zdarns.cz

Kontaktni osoba pro dota¢ni program
Podpora oznacovani provozoven a
obchodnich domu

reklama@zdarns.cz

Kontakt na Stavebni odbor méstského uradu mésta Zd'ar nad Sazavou:

Stavebni odbor

libuse.pitkova@zdarns.cz

Kontakt pro zabor verejného prostranstvi ve mésté Zdar nad Sazavou:

Finan¢ni odbor

zabor.prostranstvi@zdarns.cz
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Podékovani

Manual dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven Zdar nad Sazavou vznikl jen
diky vstricnost méstské ¢asti Brno-Stied, kterd bezplatné poskytla manual i jeho
obsah k pfepracovani do realii naSeho mésta. Za to patfi dik vsem radnim i vedeni
méstské &asti, ktefi nechali manudl vytvofit a poskytli ho nasemu méstu.

Dalsi velkou pomoci pro nas byla prace Veroniky Rut Fullerové (dfive Novakové),
kterd vedla tvorbu manualu v Brné a naSemu méstu pomohla nastartovat projekt
Vizudlni strategie.

Nase podékovani patii také podnikateliim, ktefi s nami diskutovali ohledné Vizudini
strategie i namualu a poskytovali ndm cenné informace. A jisté neni od véci predem
podékovat tém, ktefi namual vezmou za své a budou se jim fidit.

Véfime, Ze manudl ndm viem bude dobrym radcem a pomocnikem a se spole¢né
posuneme vefejny proctor v nasem mésté zase o kousek dal.
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